Zaverecna sprava z participativneho
procesu k oziveniu Novej trznice

Co si1 myshia ludia
o Novej trznici?

Metropolitny institut Bratislavy 2025



Poznamky na uvod:

Do procesu sme zapojili roznych ludi - ucast-
nikov participativheho procesu. V tejto spra-
ve ich nazyvame r6znymi pojmami - [udia, nav-
Stevnici, respondenti. Na oznacenie skupiny,
ktoru tvoria Zeny aj muzi, pouzivame generic-
ké maskulinum. V texte pouzivame aj skratené
oznacenie trznica, vzdy odkazujeme na Novu
trZznicu. Pismenom N v popise pod datami sa
oznacuje velkost vzorky - pocCet respondentov
pre danu otazku.

Dakujeme vSetkym, ktori svojimi podnetmi
a nazormi prispeli k lepSiemu poznaniu sucas-
ného stavu Novej trznice a podelili sa predsta-
vami o tom, ako by mala v buducnosti vyzerat.



Obsah

04
06
09
10
12

16
17
19
22
25

Uvod

Participativny proces

Co ndm hovoria data od [udi?

Atmosféra, genius loci, nostalgia, zlaté Casy
Ne/nachadza sa na mentdalnej mape,

je to zabudnuté srdce Bratislavy

Okolie trznice

Otvorenost budovy - fyzicka i symbolicka
Revitalizovat, no negentrifikovat

Byt ¢i nebyt

Odporucania



Uvod



Nova trznica bola dostavana a otvorena
v roku 1983 v blizkosti povodného bratislav-
ského centralneho trhoviska, pri doprav-
nom uzle na Trnavskom myte v priestore uz
nefunkéného kolajiska za stanicou byvalej
konskej zeleznice. Architektonicka Studia
prebehla v roku 1975 a projekt bol optima-
lizovany v roku 1976 Statnym projektovym
ustavom - ateliérom Bratislava a architek-
tom Ivanom MatuSikom, tvorcom viacerych
vyznamnych obchodnych stavieb (Stredisko
Slimak, Obchodny dom Prior a Hotel Kyjev
a dalSich). Architektonicky patri do diel ne-
skorej moderny, pre svoj konstrukény sys-
tém a technologické vybavenie je stvarne-
nim high-tech architektury na Slovensku.
Narodnou kultirnou pamiatkou sa Nova trz-
nica stala v novembri 2022.

Tridsat rokov po sprevadzkovani Novej trz-
nice, v roku 2014, spracoval kolektiv exper-
tov spravu!o stave tohto objektu a pomeno-
val vyzvy, ktorym Nova trznica Celila a dnes
o dekadu neskoér stale €eli. Samotna budova
trznice nepresla komplexnou rekonstrukciou
od 80. rokov minulého storocia z dévodu ne-
dostatku financnych zdrojov. Napriec€ rokmi
nebol model financovania trznice dostatoc-
ne udrzatelny na to, aby akumuloval financie
na jej rekonstrukciu. Na znizujuci sa pocCet
predajcov a sluzieb poukazovala sprava uz
pred desiatimi rokmi. Situacia v su€asnosti
je eSte vyraznejSia a znacna Cast prevadzok
nie je obsadena.

Priestor okolo Novej trznice pri zastavkach
MHD preSiel revitalizaciou v roku 2021, ktoru
koordinoval Metropolitny institut Bratislavy.
V priestore pred trznicou boli vysadené
vzrastlé platany a doplneny mobiliar. Pre ten-
to priestor je charakteristicka vysoka fluktu-
acia ludi, ktori ho vyuzivaju ako dopravny uzol.

1 Na vyZiadanie od autorov a autoriek: Zuzana Cupkova,
Jakub LazarcCik, Dominika Belanska, Martin Zaicek,

Branislav Bibel

Prestupuju tu na zastavkach MHD a precha-
dzaju podchodom. Takéto miesto je svojim
spdsobom anonymizované, ,,nepatri“ nikomu
a nie je na nom vzajomny spolo¢ensky dozor.
Pred trznicou sa zdruzuju a travia v jej oko-
li Cas [udia, o ktorych nam nasi respondenti
v online dotazniku, v ankete s nakupujuicimi,
ako aj predajcami popisovali, Ze ich odradzaju
svojimi aktivitami ¢i hlukom.

V okoli medzi trznicou a budovou dnes uz by-
valej polikliniky sa tiez nachadzaju objekty,
ktoré dotvaraju nevludnost prostredia. Ide
o dve prevadzky: byvalu vinaren a poschodovy
autobus, ktory v minulosti sluzil ako kaviarern.
Obe v sucasnosti nefunguju a kedze mestska
c¢ast ma obmedzené moznosti, ako ich odstra-
nit, v priestore zatial zostavaju.

Mestska Cast Bratislava-Nové Mesto, ktora
ma v sprave Novd trznicu, predlozila plan na
revitalizaciu tohto objektu, ktorého sucas-
tou je napriklad vytvorenie pracovného timu
Ci budovanie identity znacky Novej trznice.
V pracovnom time su zastupené odbornic-
ky a odbornici na architekturu, komunikaciu
a marketing, na energetické siete, systémy
vykurovania, ventilaciu a klimatizaciu, ako aj
na zlozZenie a koncept prevadzok a zastupca
samotnych ndjomcov/prevadzkarov.

Ako sme uz spomenuli, budova trznice a jej
prilahly verejny priestor je v sprave Nového
Mesta, ide o pozemky hlavhého mesta
a Nova trznica ma aj napriek roky trvajuce-
mu trendu klesajucej navstevnosti celobra-
tislavsky vyznam. Mestska cast Nové Mesto
oslovila tim participacie Metropolitného in-
Stitutu Bratislavy, aby v ramci priprav na re-
vitalizaciu pripravil poklad pre tim Novej trz-
nice na zaklade dat od (udi, ktori sa zapojili
do participativheho procesu.



Participativny
proces



Participacia orientovana na Siroku verej-
nost trvala od septembra do novembra 2024.
Sucasne prebiehala vnutorna komunikacia
spravcu Novej trznice s prevadzkarmi a pre-
dajcami a taktiez vonkajSia komunikacia
orientovana na novych, potencialnych
predajcov.

Cielmi participativneho procesu bolo:

- ZvySit povedomie o Novej trznici najma
u potencialnych najomcov priestorov
a potencialnych navstevnikoch;

- Zistit, ¢o by motivovalo potencialnych
navstevnikov chodit do Novej trznice;

- Identifikovat hodnoty Novej trznice, ktoré
by mali zostat zachovanég;

- Identifikovat problémy Novej trznice, kto-
ré by mali byt odstranené.

V participativnom procese sme realizovali
nasledujtce aktivity:

PocCas podujatia Dobry trh na Panenskej uli-
ci zriadila mestska cast Nové Mesto stanok,
kde propagovala zamer oZivovat Novu trznicu.
Na Dobrom trhu sme spustili online dotaznik
orientovany na verejnost, v ktorom nas zauji-
mali motivacie a skusenosti ludi, ktori trznicu
pravidelne navstevuju, a zaroven sme ratali
aj s dosahom na [udi, ktori trznicu navstevuju
obCasne az vobec, a pytali sme sa nato, o by
sa muselo zmenit, aby sa navsteva a nakupy
v Novej trznici pre nich stali atraktivnejsSie.

Obr. @1 —03: Anketa s predajca-
mi a prevadzkarmi v Novej trznici.
Zdroj: Mestka cast Nové Mesto,
2024.

Graf @1: Ako Casto navstevujete
Novd trznicu?

Zdroj: Dotaznikovy prieskum, MIB,
2024, N=1609.

Online dotaznik

Hlavna metdda zberu dat bol online dotazni-
kovy prieskum. Do dotaznika sa zapojilo 1 609
respondentov. Zverejneny bol mesiac od 21.
9. do 20. 10. 2024. KedZe je to online nastroj,
informacie o nom sme Sirili v online priesto-
re prostrednictvom socialnych sieti mestskej
casti Nové Mesto, Metropolitného institutu
Bratislavy aj magistratu Bratislavy. Vyzvu na
vyplnenie dotaznika sme umiestnili aj priamo
do priestoru trznice.

Vacsina zapojenych [udi do prieskumu su [u-
dia, ktori do trznice nechodia:

@ Pravidelni navstevnici (kazdy den, minimalne

raz za tyZzden, minimalne raz za mesiac)

® Nepravidelni navstevnici (niekolkokrat za rok)
® Ti, ¢o nechodia (raz za rok, nikdy)



NajvacsSia Cast respondentov dotaznika,
ktori su pravidelnymi navstevnikmi trzni-
ce, zije v mestskych Castiach Nové Mesto
(53 %), Staré Mesto (18 %) a RuZinov (14 %).
Nepravidelni navstevnici pochadzaju rovnako
najma z Nového Mesta (43 %), Starého Mesta
(21 %) a RuzZinova (16 %). TrZznica sa nachadza
na pomedzi prave tychto troch mestskych
Casti, osloveni [udia maju vytvoreny urcity
vztah k objektu trznice.

Vnutorné vekové rozlozenie skupin , pravidel-
nych navstevnikov®, ,nepravidelnych navstev-
nikov* a ,tych, ¢o nechodia“ sa vyrazne neliSi
od vekového rozloZenia celej vzorky. Rozdiely
vidime v tom, Zze medzi pravidelnymi navstev-
nikmi je viac osdb vo veku 60 a viac rokov
(12 % oproti 5 % za celu vzorku).

Anketa s predajcami v Novej trznici

ZacCiatkom oktobra 2024 sme ako tim partici-
pacie navstivili Novu trznicu so zamerom zis-
kat podnety od prevadzkarov €i zamestnan-
cov prevadzok napriec€ vsetkymi obchodmi
a sluzbami. V ankete sme sa pytali, ako dlho
maju svoju prevadzku v Novej trznici, ako hod-
notia r6zne aspekty priestoru, ¢o by potrebo-
vali k lepSiemu fungovaniu ich prevadzky, ¢o
maju na trznici radi a tiez akeé typy aktivit by
si vedeli predstavit v priestoroch trznice v bu-
ducnosti. Anketa bola fixna a od nej sa odvijali
individualne rozhovory. Dokopy s nami vyplni-
li anketu prevadzkari alebo ich zamestnanci
Z 25 prevadzok (z celkového poctu 35 preva-
dzok). S ¢astou z nich sa vypliiovanie ankety

preklopilo do hlbSich rozhovorov, v ktorych
nam rozpravali o svojich dlhodobych skuse-
nostiach. Znacna ¢ast z nich pésobi v trznici
dlhodobo aje vdbéchodkovom veku. Niektoré
prevadzky su v trznici od jej uplného zacCiatku,
iné 35, 30 Ci 20 rokov.

Rozhovor o revitalizacii Novej trznice so sta-
rostom bol zamerany na vyznam trZznice pre
mestsku ¢ast Nové Mesto, ako vedenie mest-
skej Casti ako spravca rozmysla nad oZivenim
trznice.

Anketa s navStevnikmi v Novej trznici

V online dotazniku sme zachytili 17 % nav-
Stevnikov, ktori navstevuju Novu trznicu pra-
videlne. Navstevou trznice a zjednoduSenou
tlacenou verziu dotaznika sme chceli oslovit
navstevnikov, ktori by sa k online verzii nedo-
stali. PoCas doobedia a obedného ¢asu sme
sa rozpravali so 46 nakupujucimi. NasSi res-
pondenti boli vo vdéSine pripadov v senior-
skom veku. Denne trznicu navstevuje 7 z nich.
Jeden a viackrat do tyzdna prichadza 18 res-
pondentov a 13 respondentov trznicu navste-
vuje aspon raz do mesiaca. Zachytili sme aj ta-
kych navstevnikov, ktori prisli po dlhej dobe Ci
ju navstivili prvykrat. NajCastejSie prichadzali
nasi respondenti z Nového Mesta, Ruzinova
a zo Starého Mesta. No zachytili sme nav-
Stevnikov aj zo vzdialenejSich Casti Bratislavy,
ako su Vajnory, Vrakuna, Dubravka, Lamac
Ci Zahorska Bystrica. Toto zistenie poukazu-
je na fakt, ze Nova trznica ma potencial zis-
kat celomestsky charakter a svojimi sluzba-
mi v buducnosti lakat navstevnikov aj z celej
Bratislavy.



Co nam hovoria
data od luda?

V tejto sprave predstavujeme zistenia na zaklade dat od [udi,
ktori sa zapojili do participativheho procesu. Zistenia sme
zoskupili do tematickych celkov.



Atmosfteéra, denius
loci, nostaldia,
zlate casy

Trhy a trZznice maju svoju atmosféru, vdaka
ktorym pritahuju navstevnikov. Su to zvuky,
vone, farby, tovar, ktory ¢lovek inde nenadjde,
istota stretnutia s predajcom ¢&i, naopak, na-
hodne objavené produkty.

Atmosféra je tazko definovanym pojmom,
avSak u ludi, ktori trznicu poznaju, rezonuje
Specificka atmosféra trznice, isty genius loci
a nostalgia, ktoru vzbudzuje. Atmosféra je
tvorena prostredim - architekturou, osvetle-
nim, zvukmi, ludmi. Nova trznica je Specificka
high-tech architekturou a ma svoju, hoci rela-
tivne kratku, 40-ro¢nu histdriu. Nova trznica
zazivala zlaté Casy na zacCiatku, ked bola plna
predajcov a navstevnikov.

Atmosféra trznice je vyraznejSia, ak ju po-
rovname s nakupnymi centrami. Je to ista
nesterilnost, retro estetika, spomienky. Jej
atmosféru udrziavaju aj niektori tamojsi pre-
dajcovia, ktori v nej pracuju od zaciatku.

Navstevnikov trznice sme sa v dotazniku py-
tali, s ktorymi vyrokmi suhlasia, ¢im sme zis-
tovali ich hodnotové postoje. Najviac respon-
dentov sa vyjadrilo, Ze na trznici sa im paci
atmosféra a duch miesta.

oo

Si vyznam atmosféry miesta. Ludia vo vy$Som
veku vSeobecne ocenuju dostupnost a maju
vacsiu vazbu na dané miesto, vo vekovej sku-
pine 60 rokov a viac prevlada blizkost trznice
(25 %) a dolezitost miesta (20 %).

Graf ©2: Vyberte vyroky, s ktorymi najviac suhlasite,
moznost 2 odpovedi.

Zdroj: Dotaznikovy prieskum MIB, 2024, N=634.
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@ Natrznici sa mi pac¢iatmosféra a duch miesta

@ Trinicu navitevujem dlhodobo, je to pre miia
délezité miesto

@ Trinicu navitevujem hlavne preto, Ze je bliz-
ko/lahko dostupna MHD
Navstevu trznice vnimam aj ako prilezitost
na stretavanie, nie len ako miesto nakupu
Pri svojich ndkupoch som si vytvoril/a vzta-
hy s predajcami, ku ktorym chodievam
pravidelne

@ Ziaden z uvedenych

»eee j& viac lokalne a ludovo a autentic-

ky posobiace nakupovanie ako kon-
trast k nedalekemu Centralu, da sa
tam pobudnuf a vhimat atmosféru.”

»Jedineénost, histéria, spomienky na
detstvo a mladost.”

»Kvalita architektury, atmosféra
doby, jedinecné podniky s niekolko
desatroénou histdriou a jedineénou
atmosférou.”

wees FAZovity priestor s viastnym
charakterom...”
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~AtmosTteéra, kde sa ludia nikam
neponahlaju.”

Co sa vdm na trznici pdci najviac?

Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.

Téma nostalgie rezonovala v rozhovoroch
s predajcami. Podla vyroku jednej z majite-
liek obchodika s obleCenim je pre nu praca Ci
posobenie v Novej trZnici ,jej celym Zivotom*,
Silné puto k miestu, nostalgiu za lepSimi Cas-
mi, ked bola trZznica hojnejSie navstevovana
a plna fungujucich prevadzok, sme zazname-
nali medzi viacerymi. V rozhovoroch celko-
vo dominoval spomienkovy optimizmus. Ked
sme sa pytali nasich respondentov, ¢o by trz-
nici pomohlo, tak vyrazne zaznievala potreba
prilakat novych predajcov, ,,aby bola trznica
trZznicou®, aby bola ZivsSia a prilakala tak no-
vych zakaznikov.

»Chcem tu opiat moct zazif zaslu at-
mosféru a s radostou chodif do robo-
ty, ktoru milujem.*

»Robim tu od 1989. Som tu ako doma.”

Anketa s predajcami, MIB, 2024.

Nostalgia ako jeden z motivatorov bola pri-
tomna aj medzi navstevnikmi. Nostalgia za
tym, Ze to bolo zivé fungujuce miesto, ze tu
stretavali mnohych svojich znamych a v pr-
vych desatrocCiach trznice aj zname osob-
nosti, nostalgia na obdobie, ked boli mladsi
a mesto aj trznica zili inym tempom.

V rozhovoroch navstevnici pomenovavali, ze
aj v suCasnosti maju radi atmosféru trznice.
TrZznica je pre nich pokojnejSia a znamejSia
ako velké nakupné strediska. Z rozhovorov
s navsStevnikmi aj predajcami sme sa dozve-
deli, Ze bolo obdobie, ked bola trznica prepl-
nena a ludia sa museli predierat v dave. Tento
ruch z minulosti niektorym chyba.

Pre ¢ast z nasSich respondentov je trZznica
miestom na stretavanie znamych, i uz vo

vinarniach alebo korzovanim po priestore trz-
nice. Jednym z naSich respondentov bol pan,
ktory vyrastal na Tehelnom poli (Ciglfelde),
no v suCasnosti zije v Devinskej Novej Vsi,
odkial kazdy den doobeda pride navstivit
Novu trznicu. Stretli sme tiez paniu, ktora do
trznice dochadza kazdy den z Podunajskych
Biskupic. Z toho, ze v uplynulych rokoch
ubudli mnohé prevadzky, bola roz¢arovana.
V inych rozhovoroch sme sa stretli s vyrok-
mi ,,Ze uz to nie je, o to byvalo” alebo ,,uz to
nie je trZznica” prave pre znizeny pocet pre-
vadzok, hlavne ponuky ovocia a zeleniny. Aj
napriek zmieSanym pocitom, nostalgii a roz-
carovania je pre pravidelnych navstevnikov,
s ktorymi sme sa rozpravali, cesta do trzni-
ce, prechadzka po nej, drobny nakup a roz-
hovory s predavajucimi ¢i okoloiducimi d6-
lezitym dennym Ci tyZdennym ritualom a tym,
¢o dava dnu zmysel.

»Trznica je potencialne jeden z pilie-
rov akéhosi spolocenského zivota no-
vomestianstva, pretoze je to budova,
ktora je velini Specificka, je unikatna
a myslim si, ze aj v tom nasom pove-
domi je pritomna ako nejaka nostalgia
alebo nejaké miesto, ktoré sa nam spa-
ja s detstvom, ¢ize za mna je to naozaj
taky ten pilier novomestskej identity.*

Rozhovor s Mattisom Cupkom, starostom MC Nové Mesto, MIB,

w2024.
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Ne/nachadza sa na
mentalnej mape,
je to zabudnut
srdce Bratislavy

Trznica bola pulzujicim miestom. Podla slov
predajcu, ktory v trznici sidli od zacCiatku:
s,Volakedy to tu bolo preplnené, ani chodit sa
tu nedalo.”

Avsak uz zopar rokov postupne upada. Je to
vidiet hlavne na ubudajucich sluzbach a ob-
chodoch. Momentalne je v trznici 40 najom-
nikov, v roku 2014 ich bolo 120.

UZ pred desiatimi rokmi mala trznica vela
prazdnych priestorov. Faktory, ktoré neskor
pritazili a znizili navStevnost, bola pandémia
koronavirusu v rokoch 2020-2022 a taktiez
prestahovanie polikliniky zo susediacej bu-
dovy byvalej Zelezni€nej nemocnice v roku
2023, ktora zabezpecovala zvySeny tranzit
a nakupnu silu ludi v lokalite.

Preco chodia a preco nie

TrZnica tak straca vyznam - uz to nie je miesto,
kde vie navstevnik vybavit ,vSetko na jednom
mieste”. Tento prislub napifajui ndkupné cen-
tra. Mozno prave v obdobi nakupnych centier
nie je nutné, aby sa trZznica drzala tohto hesla,
avsak je nutné, aby navstevnikom ponukla nie-
¢o iné alebo unikatnu kombinaciu, napr. dob-
ra lokalita a Specifické prevadzky, ktoré Clovek
inde nenajde, €i naozaj lokalne vypestovanu
zeleninu alebo ovocie.

Do6vod, pre ktory [udia do trznice chodia aj
napriek jej suCasnému stavu, su, okrem uz
spomenutej nostalgie, aj vybrané popularne
prevadzky. Respondenti online dotaznika vy-
zdvihuju predaj kyslej kapusty, predajiu Ryba
Ci predaj Cerstvych ryb - produktov, ktoré su
kvalitné a nie tak bezne dostupné. Tento trend
kopiruju aj odpovede respondentov ankety -
navstevnikov, s ktorymi sme sa rozpravali pria-
mo na mieste.

Graf ©3: Za akym G¢elom zvy€ajne chodievate do Novej
trznice? Moznost viacerych odpovedi.

Zdroj: Dotaznikovy prieskum MIB, 2024, N=634.
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® Nakupujem potraviny (zeleninu, ovocie,
potraviny...)

@® Navstevujem gastroprevadzky
@® Nakupujem kvety

Navstevujem lekaren

Stretavam sa so znamymi

Navstevujem vinaren, kaviaren

Nakupujem oblecenie

Navstevujem trafiku

Iné

Za najCastejsi ucel navstevy uviedli nakup po-
travin (zeleniny, ovocia, mésa, syrov a inych)
a navstevu gastroprevadzok.

V rozhovoroch na mieste sme sa navstevnikov
a navstevni€ok pytali, €o maju na Novej trzni-
ci najradSej. Mnohi maju svojich predajcov, za
ktorymi sa do trZnice vracaju. Vedia, ¢o kde
najdu a ¢o si kde nakupia. ,Ndjdem tu, o po-
trebujem.” Casto sklofiovali Salatovy bar Ryba,
masiarstvo, predaj syrov, kapusty a kvasenych
uhoriek, kvetov, Zivych ryb, ktoré chodia naku-
povat pred Vianocami a ktoré im v predajni aj
ocCistia. Niektori nakupujuci svojich predavaju-
cich poznaju po mene. Familiarita je to, preco
sa vracaju. Chybajuca familiarita je prave pre-
kazka pre mnohych, ktori v sucasnosti do trz-
nice nechodia.
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V dotazniku sme sa pytali na dévody, pre kto-
ré trznicu nenavstevuju. NajcastejSim dovo-
dom je nevludne okolie (72 %), nevyhovuju-
ca ponuka (53 %) a nevedomost o ponuke
(49 %).
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72%
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60%
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40%

30%

20%

10%

0%

® Nevludne okolie

@® Nie st tam obchody a sluzby,ktoré
potrebujem

@® Neviem aké obchody a sluzby sa tam
nachadzaju
Radsej idem do nakupného centra, kde
vybavim vSetko na jednom mieste
Je to pre mna daleko

® Iné

® Moji znami mi skor odporucaju iné miesta

Prinavratenie Zivota

Vratit zivot do trznice si praju sucasni predaj-
covia a sucasni navstevnici. Je to tiez sp6-
sob, ako dostat Novu trznicu na mentalnu
mapu [udi, ktori trznicu nepoznaju alebo ju
poznali v poloprazdnom stave, a preto ju uz
nenavstevuju.

AZ polovica z respondentov v dotazniku (491),
ktori v su€asnosti trznicu nenavstevuju, vo
svojej odpovedi na otvorenu otazku uvied-
li, Ze lepSia ponuka obchodov, sluzieb ¢i
gastra by bol faktor, ktory by ich motivoval
do trznice chodit CastejSie.

Graf 04: V predchadzajucej otazke ste uvied-
li, Ze Novu trZznicu nenavstevujete pravidelne.
Uvedte, prosim 3 najddlezitejSie dévody preco.
Zdroj: Dotaznikovy prieskum MIB, 2024, N = 975.

Obr. 04: Interiér Novej trznice.

Zdroj: Mestka cast Nové Mesto, 2024.

Aj sucasni navstevnici, s ktorymi sme sa
rozpravali, zdéraznovali, Ze treba prinavra-
tit Zivot, ktory v trZnici v jej prvych dekadach
fungovania prekypoval - zaplnit prazdny
priestor novymi prevadzkami.

»Vratit do trznice Zivot, aky tu kedysi
bol. Prichod novych najomcov a hlav-
ne prilakat spat zakaznikov, ktori aj
zabudli, Ze trznica je otvorena, lebo
pri pohlade zvonka to vyzera, ze je to
ruina bez zivota.”

Anketa s predajcami, MIB, 2024.

To, €o by trznici podla respondentov pomohlo,
sa da rozdelit na tieto tri kategorie: lokalne
produkty, sluzby a obchod s potravinami.

V minulosti trznica ponukala Siroky vyber ze-
leniny a ovocia, pekarenské produkty. V su-
casnosti je stankov s Cerstvou zeleninou
a ovocim len zopar. Aj ked priestor so stolmi
na predavanie je velmi velkorysy, su vacsSinou
prazdne. Respondenti Casto spominaju, Ze uz
tam takmer nie su pestovatelia, a aj ak su, tak
vacsinou ide o tovar kupeny z velkoskladov
- rovnaky ako v supermarketoch, ale drahsi,
resp. nakupujuci nemaju istotu, odkial pro-
dukty pochadzaju.
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»Velmi by som ocenila r6znorodych
malych remeselnikov a farmaroyv,
ktorych este v BA nie je poznaf ale-
bo rozsirif tych, ktori tu su. Velimi by
sa hodilo trhovisko, blizsie k centru
mesta s domacimi a ekologickymi
produktmai.”

»0O lokalnych potravinach ako zelenina

a ovocie sa ani neda hovorit. Jedna
pani predava skor ovocie a zeleninu
dovezenu z Metra ako od lokalnych
predajcov.”

»Trznica bola miestom, kde to zilo,
vonalo chutnymi slovenskymi, do-
macimi produktmi, najma od malych
zahradkarov, farmarov, s prebytkami
z domacej produkcie, vratte jej ten
ucel.”

Ak ndm chcete ohladom Novej trZznice nieco odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.

V sucasnosti v trznici sidli iba par sluzieb - ma-
nikura, kamenarstvo, lekaren. Respondenti pri-
zvukovali, Ze im chybaju sluzby, ktoré v trznici
v minulosti pésobili. Zelali by si napriklad
Cistiaren, kadernictvo, krajCira, obuvnika Ci
brusenie nozov.

Viaceri spominali to, Zze v minulosti sidlili
v Novej trznici potraviny. Va¢si obchod s kaz-
dodennymi potravinami by rozhodne pomo-
hol navstevnikom spojit navstevu trznice
s povinnostou nakupu.

Aktivity nad ramec trznice

Doplnenie obchodov a sluzieb o dalSiu funk¢-
nu napln je tiez cesta, ako zaujat r6znorodé
skupiny navstevnikov. V dotazniku sme sa py-
tali, aké aktivity by si vedeli predstavit v trzni-
ci v buducnosti nad ramec tradi¢nej naplne
trznice.

Graf 05: Aké typy aktivit by ste si vedeli predsta-
vit v Novej trznici v budicnosti? Oznacte vSetky
vyhovujuce moznosti.

Zdroj: Dotaznikovy prieskum MIB, 2024, N = 1 609.
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@ Kulturne podujatia (vystava, koncert,
divadlo, tanciaren...)
@ Street food
@ Travenie volného €asu vo vnutri trznice bez
nutnosti nakupu
BlSi trh
Vzdeldvacie aktivity (prednasky, diskusie)
® Nemam zaujem o takéto aktivity v trznici
®Iné

Respondenti taktiez navrhli r6zne iné progra-
my, aktivity Ci vyuzitia, ktoré by ich zaujimali:

hudobny klub v podzemi;

miesto na travenie ¢asu s detmi (kavia-

ren s detskym kutikom ¢i herna pre deti);

priestor na kulturne aktivity: divadlo,
galéria;

komunitné aktivity: swapy, podujatia

spojené s predstavenim malych podnika-

telov €i umelcov;

coworking a Studijné priestory;

Sportové aktivity: joga, posiliiovia;

ateliéry pre umelcov, kancelarie pre

neziskové organizacie.
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Otdazka o novych funkciach trznice nad ramec
tradi¢ne trhovej naplne ludi rozdeluje. Jedna
skupina by takéto oZivenie prijala, avSak exis-
tuju aj ludia, ktori zastavaju nazor, Ze trznica by
sa nemala odklanat od svojej pévodnej funk-
cie a nezameriavat sa na takyto tzv. sprievod-
ny program.

»VsSeobecne v Bratislave chyba nao-
zajstna trznica. To znamena velké plo-
chy pine len pre zeleninarov, v dalsej
casti len miesto na syry a ¢o chyba
uplne v BA, je rybi trh.”

Co by sa podla vds malo zmenit, aby ste Castejsie navstevovali trznicu?

Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.

Starosta mestskej ¢asti Nové Mesto Matus
Cupka si vie predstavit ponuku trznice rozsi-
rit, napr. o poboCku miestnej kniznice v trz-
nici vzmensenej forme, ¢i umiestnit do nej
kontaktny bod miestneho uradu alebo ju vy-
uzit ako priestor na prezentaciu kultirnych
a Sportovych aktivit mestskej Casti. Slubuje si
od toho, Ze ,miestni obyvatelia by mali dévod
ist do trznice amozno by sa stali jej trvalejSimi
fanusikmi.

Obr. 05: Interiér Novej trznice.

Zdroj: Mestka cast Nové Mesto, 2024.
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Okolie trznice

Ked sa rozpravame o objekte Novej trzni-
ce, nemoOzeme sa rozpravat iba o interiéri.
Potrebujeme brat do Uvahy aj verejny priestor
okolo trznice, jej umiestnenie.

Dostupnost

Trnavské myto je velmi Zivy verejny priestor. Je
to dopravny uzol, ktorym tranzituju tisice (udi
denne. Z dat z mobilnych telefénov vieme, ze
podchodom na Trnavskom myte prejde den-
ne 42-tisic ludi. No tito [udia uz neprekonaju
tu kratku vzdialenost a nevstupia do trznice.

Trnavské myto je velmi vytazeny prestup-
ny bod v meste. Poloha trznice je vynimog¢-
na vdaka MHD, ktora sa tu stretava - 14 li-
niek mestskej hromadnej dopravy - okrem
elektriciek aj autobusy a trolejbusy z r6z-
nych mestskych smerov. Tuto kvalitu oce-
novali respondenti v dotazniku i respondenti
v trznici, hodnotili aj dostupnost trznice, €i uz
pesiu, ak byvaju v jej blizkosti, ale aj doprav-
nu a dobré napojenie na Trnavské myto. O trz-
nici sa vyjadrovali, Ze je umiestnena ,,v srdci
Bratislavy”. Respondenti v dotazniku v téme
dostupnosti hovorili o tom, Ze by privitali lep-
Siu cyklodostupnost. V suc¢asnosti v okoli trz-
nice neexistuje siet cyklotras a cesty veduce
k Trnavskému mytu su velmi rusné. Pri oboch
vchodoch do trznice sa nachadzaju cyklosto-
jany. V pripade, ze by sa navstevnost na bi-
cykloch zvysila, bolo by nutné rozsirit aj tento
mobiliar.

Ludia

Ugastnici participacie sa v okoli trznice necitia
dostatocne bezpecne. Hlavhym dévodom su
jedinci, ktori sa nachadzaju pred trznicou zo
strany zastavok MHD. Respondenti upozor-
nuju narézne faktory, ktoré im zazitok z verej-
ného priestoru pred trznicou zneprijemnuju,
ako napr. [udia, ktori pozivaju alkohol Ci drogy,
znecistovany priestor, obtaZzovanie hlukom,
vulgarizmami, zapachom.

Az 73 % respondentov v dotazniku —
pravidelnych navstevnikov — nie je
spokojnych s vonkajsim okolim trz-
nice (chodniky, osvetlenie, sedenie,
zelen...).

72 % respondentov, ktori trznicu ne-
navstevuju, uviedli ako dovod nevlud-
ne okolie.

Ludia sa prirodzene vyhybaju miestam, kde
sa necitia bezpecne. Tretina respondentov
dotaznika, ktori do trznice nechodia, sa vy-
jadrili v otvorenej otazke ,,Co by sa podla vas
malo zmenit, aby ste CastejSie navStevovali
trznicu®, Ze nedostatocny pocit Cistoty a bez-
pecia je faktor, ktory ich odradza od navste-
vy. Tieto zistenia poukazuju na skuto¢nost, ze
interiér a exteriér budovy trznice su spojené
nadoby. To znamena, ze ani atraktivna ponuka
vnutri Ci rekonStrukcia interiéru trznice osa-
mote nezaisti uspesnost projektu.

Parkovanie

Bezprostredné okolie trznice je definované aj
parkovanim. Téma parkovania vSeobecne roz-
deluje [udi na dve skupiny. Je to tak aj v nasom
participativnom vyskume. Jedna skupina ludi
by prijala va¢Sie obmedzenie parkovania pria-
mo pred trZznicou a tym vytvorenie priestoru
na inu funkciu. Druha skupina by chcela par-
kovacie moznosti zlepSit, parkovanie rozsirit
Ci urobit bezplatnym pre navstevnikov trznice
- podla vzoru nakupnych centier.

Momentalne su parkovacie plochy z dvoch
stran trznice. Plocha od Kriznej ulice presla
Upravou a priestor pre pesich a cyklistov bol
sprehladneny. Parkovanie za trznicou na stra-
ne byvalej polikliniky je neregulované a spo-
lu s nelegalne odstavenym ¢ervenym autobu-
som je vchod do trZznice pre [udi iducich pesi
¢i na bicykli velmi neprehladny.
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Otvorenost
budovy — fyzicka
i symbolicka

Budova budi dojem, Ze je uzavreta, ni€ sa v nej
nedeje a nepozyva stalych ani nahodnych
okoloiducich, aby vstupili dovnutra. MéZe to
byt spésobené viacerymi faktormi: féliami

na oknach, premavka ludi je relativne mala

a Clovek nevidi ludi vchadzat €i vychadzat.
Ludia taktieZ nemaju pocit, ze ich priestor vita
a nevedia, ¢o od neho mézu oCakavat.

Otvaracie hodiny

Otvaracie hodiny cez pracovné dni su od 6.00
do 18.00 hod., v sobotu od 6.00 do 14.00,
v nedelu je zatvorené. V porovnani s nakupny-
mi centrami nie su tieto otvaracie hodiny upl-
ne prispdésobené potrebam pracujucich ludi
v Standardnom pracovnom c¢ase (od 9.00 do
17.00), ti by potrebovali, aby bola trZznica otvo-
rena aj vo vecernych hodinach a cez vikend
dlhsie.

Najspokojnejsi v dotazniku s otvaracimi hodi-
nami su respondenti, ktori maju 60 a viac rokov

e we

nost vnimame u 40 - 59-ro¢nych (33 %).

Aj pocCas otvaracich hodin sa stava, Ze existu-
juce prevadzky vobec nie su otvoreng, alebo
maju na dverach oznam, Ze ak by sa navstev-
nik chcel ist pozriet do predajne, nech zavo-
la na dané telefénne Cislo. Niektoré predajne
maju vlastné otvaracie hodiny a zacCinaju ne-
skor, ako sa otvara budova trznice.

»Zbytocne skoro otvaraju, nie je tu zi-
vej duse. 7.30 az 17.30 uplne staci.”

Anketa s predajcami, MIB, 2024.

Respondenti prisli s napadom na tzv. dvoj-
zmenné fungovanie - denny a vecerny rezim,
ked by niektoré prevadzky mali otvorené aj
dlhSie, niektoré by zasa zacinali skor.

»Nech tam ostanu aj stankari s domaci-

mi produktmi cez den (zelenina, ovo-
cie, strukoviny, masiar, kvety), ale
zaroven nech je tam aj zopar fajn pod-
nikov, kam si ¢lovek zajde... Nemusime
mat iba Staru trznicu v sobotu, toto
moze fidaf cely tyzden.“

Ak ndm chcete ohladom Novej trZnice nieco odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.
Komunikacia navonok

Trznica dlhodobo nema dobru reputaciu, pre-
to bude potrebné vynalozit vela usilia na ko-
munikaciu s ludmi o tom, Ze trznica je otvore-
na, ¢o tam najdu, preco sa oplati ju navstivit.
V predchadzajucej Casti sme sa uz dotkli témy
familiarity. Je klu€ové budovat tento pocit
u potencialnych navstevnikov. Ludia, ktori
trznicu nenavstevuju, nemaju prehlad, ¢o by
v nej mohli najst. Tato nevedomost a neinfor-
movanost je tiez jednym z dévodov, preco trz-
nicu nenavstevuju.

Neviem, aké obchody a sluzby sa tam
nachadzaju ... 49 %

V predchddzajlicej otdzke ste uviedli, Ze Novti trZnicu nenavstevujete
pravidelne. Uvedte, prosim, 3 najdéleZitejSie dévody preco, otdzka

s viacerymi odpovedami. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, N = 975.

»Info o tom, akych predajcov a sluz-
by viem najst v tr2nici. Sama trz-
nica posobi uzavreta do seba, bolo
by lepsie, keby komunikovala viac
s okolim. Mozno presklené pasaze, par
shopfrontov a pod.”

»Ani som nevedel, ze tam nieco je.”
»Chcelo by to propagovat, viac ¢o sa

tam kedy nachadza. Privital by som
bratislavsky newsletter.”
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»Mala by ozif, mala by byt viac pro-
pasdovana, aby vobec cloveku na-
padlo tam ist. Okolie a aj pristup by
mali posobif lepsie. A, samozrejme,
by sa v trznici mali nachadzaft laka-
vé prevadzky, eventy... aby to ludi
prilakalo.”

Komunikacii navonok by mohol poméct aj fy-
zicky priestor v okoli. Viaceri u€astnici parti-
cipacie spomenuli, Ze by si vedeli predstavit,
ze by priestor pred Novou trznicou sluzil ako
miesto stretavania tak ako pred Starou trzni-
cou - to zahrria miesto, kde si mozno pose-
diet, dat si kavu/pivo, je tam Gtulna atmosfé-
ra, svetielka.

»Myslim si, ze je velmi dolezité pri-
sposobif budovu a jej prevadzku tak,
aby sa to, ¢o sa deje vnutri, zacalo
sprelievat” von — posedenia, terasy,
trhy. Teraz posobi trznica svojou pre-
vadzkou a nastavenim ako uzatvore-
ny priestor, kam sa ¢élovek neciti byt
»pozyvany”, ak nepotrebuje nieco
konkrétne z prevadzok vnutri.”

Ak ndm chcete ohladom Novej trZnice nieco odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.

Obr. 06: Interiér Novej trznice.

Zdroj: Mestka cast Nové Mesto, 2024.
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Revitalizovat, no
nedentrifikovat

Ludia vnimaju, Ze ozZivenie trznice mdéze mat
rézne pozitivne aj negativne dosahy. Od revi-
talizacie si slubuju napriklad prijemnejsi inte-
riér. Respondenti upozornuju na potencialne
nahradenie su¢asnych predajcov i navstevni-
kova zvysSenie cien - o su symptomy feno-
ménu gentrifikacie?, ktora ¢asto nasleduje po
revitalizaciach réznych verejnych priestran-
stiev Ci vystavbach novych developmentov.
Vyhodou Novej trznice je, Ze je v rukach verej-
ného sektora, ktory ma zaujem funkciu trzni-
ce a cenovu dostupnost pre svojich uz exis-
tujucich zakaznikov udrzat.

Cenova dostupnost

V sucasnosti je cenova dostupnost v trz-

nici priazniva v porovnani s prevadzkami
umiestnenymiinde. Je to sposobené aj priaz-
nivymi cenami najmu zo strany spravcu -
mestskej Casti Nové Mestos3.

Ked sme sa respondentov v ankete pocas nas-
ho dna v trznici pytali, ako vnimaju ceny pro-
duktov a sluzieb v Novej trznici, ceny hodnotili
v kontexte su¢asného obdobia poznaceného
zdrazovanim. Ked o nich hovorili ako o prime-
ranych, hovorili o tom, Ze nie su vyrazne nizSie,-
no nie su ani priliSne vysoké.

Gentrifikacia je proces, pri ktorom sa zanedbané alebo me-
nej rozvinuté mestské oblasti zaCinaju menit na atraktivne
a luxusnejsie prostredie, Casto vdaka investiciam a pricho-
du bohatSich obyvatelov. Tento proces moze zvySit hodnotu
nehnutelnosti, ale zarovern ¢asto vytlaca pévodnych obyva-
telov, ktori si uZ nemdZzu dovolit zvySené naklady na byvanie.
Tento proces sa da aplikovat aj na priklad trznice a terajsich

predajcov a nastevnikov.

Téma vySky najmu je kontroverzna medzi nagjomcami i nav-
Stevnikmi. Polovica opytanych najomcov nie je s vy$kou na-
jomného spokojna. Existuje narativ aj medzi navstevnikmi,
Ze vysoka cena najmu je dovodom, pre ktory prevadzky z trz-

nice odchadzaju.

Otazka primeranosti cien rozdeluje pravidel-
nych navstevnikov na polovicu, 54 % z nich je
s cenami spokojnych. V nizSich vekovych ka-
tegoriach sa zvySuje spokojnost s primeranos-
tou cien v prevadzkach. Vyslovene nespokoj-
nych je 23 % [udi v seniorskom veku, ¢o moze
byt spojené s nizSim prijmom [udi v tomto veku.

V téme cenovej dostupnosti vnimame jeden
paradox. Ludia chcu, aby v trznici boli lokalne,
kvalitné, remeselné vyrobky Ci potraviny, no za
nizke ceny.

»Velimi ocenujem, ze sa tam nachadzaju
povodné prevadzky a stale v priesto-
roch Novej trznice najdem predajcov,
ktori sa tymto zivia cely zivot... Ked’
chcem kyslu kapustu, Nova trznica je
moja volba c¢islo 1. Kytica za dobru
cenu, idem tam.”

»Nie je iba pre jednu bublinu zakazni-
kov a je cenovo dostupna.”

»Je super, ze neposobi ako snobsky
hipstersky priestor s uletenymi ce-
nami. Vidaft tu milych obyéajnych
ludi, a to by sa malo zachovat.”

-Velmi dufam, ze sa v buducnos-
ti z trznice nestane len §enericky
priestor s posh prevadzkami, ktoré
z nej vytlacia ludia, ktori tam teraz
chodia. Bolo by skvelé, ak by tam pri-
budli prevadzky, ktoré prilakaju no-
vych ludi, mladsie §eneracie, ale nie
na Ukor toho teraj$ieho. Dal$i takyto
dentrifikacny pocin Bratislava naozaj
nepotrebuje.”

Ak ndm chcete ohladom Novej trZnice nie¢o odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.
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»Je nasou velkou ambiciou negen-
trifikovat trznicu. Usilujeme sa, aby
to bola otvorena budova pre vset-
kych a aj repertoar nejakym spo6-
sobom zachytil ré6znorodost, ktoru
v tejto casti mesta mame. Chceli by
sme, aby trznicu vnimali, 2e je ich.
Mozno tu nenajdem najlepsie sluz-
by, mozno tu nenajdem najlepsi po-
mer ceny a vykonu, ale skratka je
to nase a chceme, aby nam to sluzi-
lo, aby to ludia naozaj takto vhima-
Ii a tym padom mozno aj prekonavali
isty odpor voc¢i tomu prvému dojmu,
ze tu obcas ,,smrdi“ kapusta alebo ze
tu stretnem mozno nejakého cloveka,
ktorého som obchadzal na lavicke.*

Rozhovor s Mattisom Cupkom, starostom MC Nové Mesto.

Porovnanie so Starou trznicou &i Fresh Mar-
ketom bolo pouzivané dvojsecne. Niektori
respondenti tieto miesta pouzivali ako pozi-
tivny priklad, z ktorého by si mala Nova trznica
brat inSpiraciu.

»Mala by ozit podobne ako napriklad
Stara trznica v centre, malo by sa jej
a jej okoliu venovat viac pozornos-
ti. Viac akcii, viac peknych a zau-
jimavych prevadzok, ktoré aj nejako
vyzeraju.”

»Keby to bol taky meeting point, ako
je Stara trznica alebo Mileticka — ze
si tam clovek nielen nakupi, ale si
tam moze aj posediet a daf stretko
s kamosmi...”

Boli aj taki, ktori Staru trznicu v centre Bra-
tislavy pouzivali ako negativny priklad
gentrifikacie, Comu by sa mala Nova trz-
nica vyhnut.

weeemrzelo by ma, keby tento ,reface”
mal za nasledok, ze by dlhorocni nav-
stevnici stratili sluzby, kvoli ktorym
sa sem pravidelne vracaju, skrz zme-
nu prevadzok alebo navysenia cien
sluzieb. Urcite by z Novej Trznice

nemalo vzniknut ,high-tech” dvoj-
ca Starej trznice, ¢i nebodaj druhy
Fresh Market.*

Ak ndm chcete ohladom Novej trZznice nieco odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.
Navstevnici

V pripade predajcov, ako aj v pripade navstev-
nikov je potrebné mysliet na tych suc¢asnych
a planovanymi zmenami ich nevytlacCit. V su-
casnosti najzastupenejSou skupinou navstev-
nikov su seniori. Je délezité pravidelnych nav-
Stevnikov nevytisnut €i neodradit od dalSich
navstev. Zmeny robit tak, aby sa stale citili
vitani.

»Vynovenu Novu trznicu si predstavu-
jem ako multifunkény priestor urce-
ny nielen na nakupovanie, kam moze
kazdy prist a pobudnut tam bez nut-
nosti zaplatenia jediného eura. Mal by
ostat inkluzivnym pre seniorov a ko-
munitu, ktora tam chodi doteraz, za-
roven pritiahnut nové skupiny ludi.*

Ak ndm chcete ohladom Novej trZznice nieco odkdzat, tu je na to

priestor. Dotaznikovy prieskum, MIB, 2024, otvorend otdzka.

AvSak na naplnenie potencialu trznice je nut-
né prilakat aj inu skupinu navstevnikov - mla-
dez, rodicov s detmi aj pracujucich, ktori maju
finan¢ny kapital. M6zu to byt relativne jedno-
duché prvky Ci zmeny, ktoré spravne zacielia
a zaujmu.

Z dotaznika vyberame zopar napadov:

- skateparkovy prvok pred trznicou pre

mladez;

- kaviaren s detskym kutikom pre

opatrovatelov deti;

. predizené ve&erné otvaracie hodiny

pre pracujucich;

priestor s vyberovou kavou, avsak aj
automat na kavu so stolikom a stoli¢ka-
mi; kde by si mohli posediet navstevnici,
kolko by potrebovali.



Interiér

Od revitalizacie mnohi oCakavaju sprijem-
nenie interiéru trznice. Nespokojnost s Cis-
totou vyjadruje kazdy druhy pravidelny nav-
Stevnik a u nepravidelnych navstevnikov je
to eSte o Cosi CastejSie. Spokojnych je len
23 % pravidelnych a 16 % nepravidelnych
navstevnikov.

Sucastou prijemného priestoru je aj moz-
nost ist na Cistu a bezpecnu toaletu. Tak-
mer polovica pravidelnych aj nepravidel-
nych navstevnikov sa nevie vyjadrit k spo-
kojnosti so sluzbami verejnej toalety v trz-
nici. Medzi zvySnymi respondentmi prevla-
da nespokojnost, a to 40 % u pravidelnych
a 36 % u nepravidelnych navstevnikov.
Ak chceme, aby navstevnici travili v trznici
dlhsi Cas, je potrebné im ponuknut aj tuto
kvalitnu sluzbu.

Momentalne su toalety v trznici bezplatné
a bez dohladu, o umoznuje aj ludom bez do-
mova tam vykonavat rozne potreby (pranie,
hygiena). To zvySuje ndroky na udrzbu toaliet,
ktora nie je dostato¢na. Predajcovia vyjadrili
tiez svoju nespokojnost. Stav toaliet hodno-
tili ako zly. Pomenovavali Spinu, chybajtci to-
aletny papier a mydla, chybajucu teplu vodu.
Volali po ich spoplatneni, kedZe teraz ich vy-
uzivaju ludia, ktorych nasi respondenti ozna-
Covali za asocialov, pre ktorych sa na toalety
boja chodit a vyuzivat ich.

ZmieSané pocity navstevnikov suvisia aj s kli-
mou vnutri trznice, zatial €o niektori ju vnima-
ju ako prekurend, niektori sa stazuju na chlad,
ini zasa na slabu vzduchotechniku a vSadepri-
tomny pach z jedla.

Respondenti v dotazniku prichadzali aj s na-
padmi ako zimna zahrada, botanicka zahra-
da Ci oaza. Vnimaju, Ze priestor by zutulnili
rastliny.

Chyba aj jasna navigacia v priestore - kde su
vchody, WC, aké prevadzky a vytah. Ludia by
ocenili fyzicki mapu prevadzok. V trZznici sa
nachadza aj vytah, ¢o je velka pridana hod-
nota - na prvé poschodie sa tak vedia dostat

ludia s pohybovym obmedzenim ¢&i rodicia
s koCikom. AvSak informacia o jeho umiest-
neni absentuje.

Respondenti v dotazniku v téme revitalizacie
vyzdvihovali hlavne zvySenie Cistoty a bez-
pecnosti, presvetlenie a otvorenie priestorov,
pridanie zelene, odstranenie bariér a vizual-
neho smogu. Vo svetle planovanych zmien by
[udia ocenili aj moznost ist dovnutra so psom,
¢o momentalne nie je povolené. VyZadovalo
by si to nutnu aktualizaciu prevadzkového
poriadku.

Okrem priestorov, kde sidlia prevadzky, sa
v trznici nachadza velka plocha tzv. verejné-
ho priestoru. V pévodnej architekture bol eSte
vacsi, postupom ¢asu sa do tohto priestoru
vkladali pristavby pre dalSie a dalSie predajné
stanky. Tie su teraz postupne odstranované.

Dobra trznica je zaroven aj dobrym verejnym
priestorom. Miestom, kde je moznost pobud-
nut, posediet, porozpravat sa, stretnut zna-
mych, sledovat okolity ruch a Zivot. Takyto ve-
rejny priestor, ktory je este aj kryty, je idealny
na vytvorenie oddychového miesta, kde nav-
Stevnici trznice mézu travit ¢as bez nutnosti
nakupu. KedZe navsteva priestoru by nebola
podmienena nakupom, priestor je privetivy
pre vSetkych, mieSaju sa tam vekové i social-
ne skupiny. Priestor je kryty, celoro¢ne vykuro-
vany a klimatizovany, a tak moze byt utoCiskom
pred nepriaznivym pocasim. Posledné leta su
Specifické vinami horucav a trznica poskytuje
oddych od tepla pre navstevnikov.

Niekolko predajcov tiez komunikovalo potre-
bu zabezpecit navstevnikom miesto na sede-
nie, ktoré podporuje komunitny pocit. V minu-
losti boli v trZznici lavicky, na ktorych si zvykli
seniori a seniorky posediet. Jedna z predajkyn
im zvykla priniest noviny a ¢asopisy, aby si
mohli oddychnut vo verejnom priestore a po-
tom si nakupit.
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Travenie volhého ¢asu vo vnutri trz-

nice bez nutnosti nakupu (volhé se-
denie, pristup na wifi, pitna fontan-
ka) ... 63 %

Aké typy aktivit by ste si vedeli predstavit v Novej trZnici v budtic-
nosti? Oznacte vsetky vyhovujtice moZnosti. Dotaznikovy prieskum

MIB, 2024, N = 1609.

V dotazniku sme sa pytali na spokojnost
s mnoZstvom priestoru na sedenie (lavice,
stoly, stoliky na obCerstvenie). Va¢Sina res-
pondentov vyjadrila nespokojnost s tymto
aspektom trznice. Preto by bolo doplnenie
mobiliaru pozitivne prijaté aspektom trzni-
ce (53%).

Byt ¢i nebyt

V participativhom procese sa objavili aj nazo-
ry, Zze budovu treba zburat a na jej mieste by
mal vzniknut priestor s inym funkénym vyu-
Zitim, napr. na parkovanie, park, byty. Hlavne
vzhladom na momentalny nenaplneny po-
tencial trznice a investované financie mest-
skej Casti maju ludia tendenciu navrhovat
alternativy, ktoré by z ich pohladu boli pri-
nosnejSie pre mesto a obyvatelov. Taktiez su
[udia, ktori sa obavaju zburania Novej trznice
podla vzoru Domu odborov Istropolis, ktory
sa nachadzal oproti trznici. V stavbe

Exteriér Novej trZnice.

Zdroj: Mestka cast Nové Mesto, 2024.

vidia hodnotu a obavaju sa, Zze mestska Cast
spolu s mestom nechavaju budovu naschval
pustnut.

V dotazniku sa vyjadrili aj respondenti, kto-
ri architekturu trznice ocenovali. Takmer
polovica odpovedi na otazku Co sa vdm na
Novej trZnici pdci najviac? obsahuje zmienku
o architekture.

»Z2a mna je to krasna architektura, kto-
ra potrebuje a musi byt zachovana.
Technicky stav je zly, ale aj tak mam tu
budovu rad.“ ,,Architektura, no treba ju
hlavne zviditelhit, modernizovat?*

Dé6lezitou skutoCnostou je, Ze Nova trznica
je od roku 2022 vyhlasena za narodnu kultur-
nu pamiatku. ,,Objekt je vinimocny architekto-
nickym konceptom. Déslednym vizualizovanim
konstrukéného systému a technologického vy-
bavenia sa tento priklad high-tech architekttry
na Slovensku zaraduje k najkomplexnejSim re-
alizdciadm v tvorbe architekta Ivana Matusika”4
Tym, Ze je Nova trznica pamiatkou, zakon
o ochrane pamiatkového fondu tuto stavbu
chrani.

4 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky. 24.11.2022. Nova
trznica v Bratislave - NKP. https://www.pamiatky.sk/

aktuality/detail/nova-trznica-v-bratislave-nkp



Odporucania

Rozsirenie ponuky prevadzok

Povzbudit predovsetkym predajcov ovocia,
zeleniny a remeselnych potravin k ucasti
v ponuke trZnice.

Redukcia negativnych aktivit
Vynalozit vacsie usilie na minimalizaciu
neziaducich ¢innosti v okoli trznice.

Podpora kulttiirnych podujati
Organizovanie kulturnych a spolo¢enskych
akcii je vnimané pozitivhe, moézu prilakat
novych navstevnikov.

Uprava otvaracich hodin

Zvazit posunutie otvaracich hodin na nes-
korsie éasy a ich prediZenie, aspori pre
vybrané prevadzky (napr. gastro).

Cenova dostupnost

Dbat na cenovu pristupnost ponukanych
sluzieb a produktov pre r6zne skupiny
zakaznikov.

ZvysSenie Cistoty
Zlepsit uroven Cistoty v interiéri trznice
a tym zvysSit komfort navstevnikov.

Vyuzit potencial priestoru

Dizajn priestorov mimo predajni by mal
byt prisp6sobeny roznym skupinam nav-
Stevnikov tak, aby ich motivoval tra-
vit tu viac Casu.

Rekonstrukcie a upravy

Ludia vnimaju potrebu istych Uprav pries-
toru, ¢i dokonca vacsej rekonstrukcie na
naplnenie potencialu, aky trznica ma.
Vlyzvou bude, ako zabezpedit, aby nové
zasahy suc¢asnu atmosféru neznicili, no,
naopak, ju eSte podporili.

Komunikacia na socialnych sietach, ako
aj vo verejnom priestore pred trZznicou
Posilnit komunikaciu na socialnych plat-
formach prostrednictvom pribehov o pre-
dajcoch (napr. styl ,,Humans of New York").
Predstavovat predajcov cez ich osobné
pribehy, spomienky ¢i zelania. Prispevky
mozu obsahovat aj profily pravidelnych
navstevnikov, ¢im sa vytvori pocit komu-
nity a familiarity. Zvonka by malo byt zjav-
né, ze v trznici to zije.

Podpora malych predajcov

Poskytnut priestor drobnym pestovatelom,
predajcom,,zdvora“ aludom s prebytkami
domacej produkcie, napr. na predaj sezon-
nych vyrobkov alebo domacich kolacov,
ktoré maju u zakaznikov velky uspech.



O sekcii participacie a mestskych studii

Sekcia participacie a mestskych studii Metropolitného
inStitutu Bratislavy aktivhe zapaja obyvatelov a rele-
vantnych aktérov cez participativne procesy do za-
merov a projektov mesta, ¢i uz ide o Upravu verejného
priestoru, investi¢né projekty mesta alebo tvorbu stra-
tégii, koncepcii a politik.

Hlavnym principom fungovania participativheho pro-
cesu je otvorenost a pozitivny pristup k zapajaniu ludi
a organizacii do tvorby mesta. Kancelaria pracuje in-
terdisciplinarne, teda so zapojenim ¢o najréznejSieho
a uzitoéného mnozZstva vedomosti a pohladov do rieSe-
nia komplexnych otazok mesta.

Cielom participativneho procesu je zistovanie potrieb,
zvySenie kvality prijimanych zamerov, ale tiez posilne-
nie vztahu verejnosti k mestu a ku konkrétnym priesto-
rom. Sekcia sa usiluje o zapojenie Sirokého spektra ludi
aj skupin, ktoré nepocut pri beZznom planovani, hlavne
zeny, deti, starsich (udi, (udi so Specifickymi potrebami,
cudzincov a dalSich. Participativne planovanie je prie-
rezova disciplina, v ktorej silne rezonuju si¢asné me-
gatrendy, ako su napriklad klimaticka zmena a socialne
nerovnosti.

Sekcia tiez systematizuje vedomosti o participativnom
planovani a ich zavadzani do planovacej praxe.
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